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Le shortsea prend 

l'avantage 
La spirale à la hausse des prix du fuel dont sont 
victimes tant les opérateurs shortsea et feeder que 
les transporteurs routiers, tout particulièrement les 

petites entreprises et les chauffeurs propriétaires, 

se traduit actuellement par une situation curieuse 
entre ces deux secteurs complémentaires. Il existe 
en effet une différence majeure au niveau de l'impact 

de l'envolée des prix du carburant. 
Les opérateurs shortsea, qu'ils exploitent des feeders 
engagés dans les prestations intégrées ou des rou- 
liers, ont la possibilité de répercuter cette hausse sur 
leur clientèle par le biais d'une surcharge. Cela est 

beaucoup moins évident pour les transporteurs routiers. La concurrence 
s'accentue ainsi en faveur des opérateurs shortsea par rapport aux transpor- 

teurs tout route ou qui empruntent des ferries, par exemple sur les relations 
continent-UK. Les opérateurs feeder doivent tenir compte de la hausse 
des taux d'affrètement, des prix du fuel, mais aussi de la hausse des coûts 
côté terrestre, dont ceux inhérents au transport routier. Les transporteurs 
routiers de leur côté se battent sans grand succès jusqu'ici pour obtenir un 
fuel "assisté financièrement" pour compenser les hausses, alors qu'ils doivent 
faire face à d'autres contraintes, comme la directive sur les temps de travail 
pour chauffeurs/propriétaires, qui interviendra début 2009. 
Selon certains observateurs, des transferts accélérés de fret se produiront 
du camion vers le container et le shortsea et il faut s'attendre à ce qu'une 
coopération se développe entre opérateurs feeders et opérateurs shortsea 
ferry sur de plus longues distances et en fonction de navires de plus grande 
capacité permettant de générer des économies d'échelle. En d'autres mots, 
ie "tout route" pourrait bien avoir de plus en plus de mal à survivre sur les 
trajets où il est en concurrence avec le shortsea. 

Bernard Van 
den Bossche 

ml bvdbossche@lIoyd.be 

"Les prémisses de l'étude 
de TML sont discutables" 
Alain Leglay 

Faut-il ou non permettre l'intro- 
duction cn masse des écocombis 
sur les routes européennes'? Quelles 
seront les retombées non seulement 

sur le transport routier mais aussi 

sur les autres modes? Les avis sur 
la question sont pour le moins par- 
tagés. 

Pour éclairer sa lanterne, J'ancien 

commissaire européen aux Transports 

Jacques Barrot avait demandé 

une étude sur le sqjet (con- 
crètement sur la révision de 
la directive 96/53) à cinq 
bureaux de consultance, la 

coordination étant assurée 

par Transport ft Mobiliteit 
Leuven ('l'ML). Une version provi- 
soire de cette étude a été présentée 

en juillet au Centre Borschette. Elle 
a d'emblée suscité des questions 
tant chez les entreprises ferroviaires 
regroupées au sein de la CER que chez 
les entreprises du transport combiné 
rail-route de l'UIRR. 

"Nous ne contestons pas qu'un 
écocombi permet de réduire le prix 
à la tonne-kilomètre offerte de 10 

à 150/0 par rapport à un camion 
conventionnel", nous a dit Rudy 
Colle, le directeur général de l'UIRR. 
"Nous sommes par contre étonnés 
de voir que l'étude coordonnée par 
TML se base sur une évaluation du 

rt'tour de trafiC du rail il la roule 
de moins de 40/0, sur base d'un seul 
taux d'élasticité de la demande qui 
a été "sélectionné" sans autres pré- 
cisions, parmi diverses options. Or, 
et avec l'aide de sociétés d'études 

lement qu'il faudra moins de cir- 
culations routières (assurées avec 
de plus en plus d'écocombis) pour 
traiter une demande routière esti- 
mée en faible augmentation." 

El www.uirr.com 

<<Le risque de retour 
du transport combiné à la route 

est lourdement sous-estimé>> 

de grand renom, l'UIRR avait 
évalué il 55% ce risque de 

retour de trafIC à la route, 
avec une forte probabilité 
d'un effet similaire pour 
le fret ferroviaire con- 
ventionnel. 

" 

"Nous craignons 
dès lors que l'étude, 
se basant sur un taux 
de 4%, affIrmera faci- Rudy Colle, directeur général de l'UIRR. 
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