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Le scénario prévu 

se) 'confirme 

Le patron de AP Møller-Mærsk, Nils Smedegaard 
Andersen, n'a pas laissé plané le moindre doute sur 

le fait que selon lui, les carottes sont cuites dans la 

navigation de ligne. Lors de la présentation des résul- 

tats semestriels très satisfaisants, il a laissé entendre 

que le second semestre apportera des soucis, pour un 

certain nombre de raisons qui, en plus, ne disparaîtront 

pas l'an prochain ni l'année suivante. Ces raisons sont 
bien connues: baisse des volumes sur les courants les 

Guy Mintiens plus importants, des crises économiques dans certains 
parties du monde qui influencent le comportement 

des consommateurs, la hausse des prix pétroliers et donc aussi du soutage, 

l'augmentation de la production à proximité des marchés de consommation 

étant donné la hausse des coûts de transport, et l'augmentation des coûts 

salariaux en Chine, mais surtout: le nombre inouï de nouveaux slots qui arri- 
veront Sllr le marché au cours des trente prochains mois. 
En sommes-nous revenus à la situation de 2002, lorsque les armateurs ont dû 

mettre au chômage un nombre considérable de porte-containers? Il est diffi- 
cile de le prévoir avec certitude, mais tous les signes montrent que le scénario 
prévu est en train de se dérouler. La New World Alliance parle ouvertement 
de la mise au chômage de porte-containers. 
La question importante est de savoir quels transporteurs vont le mieux tra- 
verser la crise. Sans doute les armements qui sont très diversifiés, comme 
un NYK ou un Mærsk. Le groupe danois ne fait pas que souffrir de la cherté 
du pétrole, il en profite également. Mærsk transporte non seulement l'or 

noir, il le produit également et offre nombre de services dans ce secteur. Les 

concurrents de Mærsk, qui ont habilement profité de la splendeur récente du 

shipping, pourraient davantage souffrir que le transporteur danois, maintenant 
que des temps difficiles ont commencé. 
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Le rail américain contre 
les plus grands camions 

Alain Leglay 

Des deux côtés de l'Atlantique, 
le secteur ferroviaire voit d'un oeil 
inquiet l'introduction de camions plus 

grands et plus lourds. L"'Association 

of American Railroads" et 1'''American 

Short Line and Regional Railroad 
Association" ont récemment fait état 
de leur opposition il la législation qui 

permettrait d'augmenter les masses 

et dimensions des camions sur les 

autoroutes américaines. 
Selon Edward R. Hamberger, pré- 

sident et CEO d'AAR, et Richard F. 

Timmons, président de l'ASLRRA, 
"les camions de plus de 36,3 tonnes 

ne paient que la moitié des coûts 

Edward R, Hamberger, président 

et CEO de "AAR. 

entre 500 millions et 1,1 milliard de 

gallons (1 gallon= 3,79 Il de diesel 

en plus, ce qui produira entre 1,6 et 

3,8 millions de tonnes de produits 
polluants et entre 5,6 et 12,3 millions 
de tonnes de C02 par an." 

"Divertir tous ces volumes vers les 

autoroutes va augmenter la congestion 

du trafIC, détériorer plus rapidement 
les autoroutes et les ponts, et fera en 

sorte que les entreprises ferroviaires 

auront moins d'argent pour augmen- 
ter la capacité du 

réseau ferroviaire 
national." 

Au lieu d'autori- 
ser la mise en servi- 

ce de camions plus 

grands, l'AAR et l'ASLRAA deman- 
dent de "faciliter l'usage plus intensif 
de l'intermodalismc, soit le transport 
de semi-remorques{caisses mobiles et 
de containers sur les wagons". 

"Le Congrès avait décidé de geler 
les masses et dimensions des camions 

en 1991. C'est toujours la bonne 
marche il suivre", conclut Edward R. 

Hamberger. 

<<Entre 100 et 225 millions 
de tonnes par an passeraient 

du rail vers la route>> 

qu'ils occasionnent aux autoroutes. 
Des camions plus longs et plus 

lourds ne feraient qu'accen- 
tuer cette iniquité et, sauf si 

les taxes sont fortement aug- 
mentées, ils pourraient faire 

en sorte qu'entre 100 et 225 

millions de tonnes de fret 

par an passeraient du rail 
vers la route. Transporter 
tout ce fret supplémentaire 

par la route va nécessiter D www.aar.org 
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